
LAPORAN  
CORPORATE  
COMMUNICATION 
Periode : Oktober - Desember 2021 



Statistik 

M edia S osial 



FACEBOOK 



Jumlah Pengikut Halaman 

FACEBOOK 

+ 24 pengikut Q3 : 501 pengikut 

Q4 : 525  pengikut 



Jumlah Likes Halaman 

FACEBOOK 

+ 18 likes Q3 : 457 likes 

Q4 : 475 likes 



Postingan Teratas (Jangkauan) 

FACEBOOK 



Postingan Teratas (Engagement) 

FACEBOOK 



Waktu Paling Aktif 

FACEBOOK 

Minggu  
Jum'at 

 
03.00 - 05.00 

20.00 - 23.00 



Demografi Audiens 

FACEBOOK 



INSTAGRAM 



Jumlah Pengikut Akun 

INSTAGRAM 

+ 258 pengikut Q3 : 1.803 pengikut 

Q4 : 2. 061 pengikut 



Postingan Teratas 

INSTAGRAM 

Akun dijangkau : 
2.161 Akun 



Postingan Teratas 

INSTAGRAM 

Akun dijangkau : 
2.161 Akun 



Postingan Teratas 

INSTAGRAM 

Akun dijangkau : 
2.044 Akun 



Story Teratas 

INSTAGRAM 



Story Teratas 

INSTAGRAM 



Story Teratas 

INSTAGRAM 



Senin  
Jum'at 

12.00 - 21.00 

Waktu Paling Aktif 

INSTAGRAM 



Demografi Audiens 

INSTAGRAM 

Kota Usia 

Negara 

Jenis Kelamin 



LINKED-IN 



Pertumbuhan Pengikut Halaman 

LINKED-IN 

+ 155 pengikut Q3 : 3.935 pengikut 

Q4 : 4090 pengikut 



Postingan Teratas 

LINKED-IN 

1.646 akun  
dijangkau 

1.403 akun  
dijangkau 

1.402 akun  
dijangkau 



Kompetitor (Metriks : Konten Organik) 

LINKED-IN 



Kompetitor (Metriks : Pengikut) 

LINKED-IN 



Pekerjaan 

Demografi Audiens 

LINKED-IN 

Kota 



Besaran Perusahaan 

Demografi Audiens 

LINKED-IN 

Industri 



YOUTUBE 



+ 38 subscriber Q3 : 328 subscriber 

Pertumbuhan Jumlah Subscriber  

YOUTUBE 

Q4 : 366 subscriber 



Video Teratas (Impresi)  

YOUTUBE 



Video Teratas (Impresi)  

YOUTUBE 



Video Teratas (Impresi)  

YOUTUBE 



Sumber Traffic 

YOUTUBE 



Sumber Subscriber  

YOUTUBE 



Status Subscriber  

YOUTUBE 



Jenis Kelamin 

Demografi Audiens  

YOUTUBE 

Negara 



Usia 

Demografi Audiens  

YOUTUBE 



WEBSITE 



Waktu Kunjungan 

WEBSITE 

Senin – Jumat   

10.00 - 16.00 



Demografi Audiens 

WEBSITE 



Sumber Traffic 

WEBSITE 



Statistik 

Kampanye D igital 



Kampanye : 
Transkon-Rent x Pedders x Line-X 



Tujuan Kampanye : 
Memperkenalkan serta meningkatkan kesadaran masyarakat atas produk yang  
dipakai di unit-unit Transkon. Dalam hal ini, Transkon menggunakan merk Pedders  
untuk suspensi unit dan merk Line-X untuk coating H-Duty Inner Guard unit. 

Bentuk Kampanye : 
Kampanye ini berbentuk video berdurasi 2:27 menit dan bertema Transkon-Rent x  
Pedders x Line-X. Isi dari video kampanye ini adalah video kantor Pedders dan Line-X, 

dan d iakh iri dengan 

Kampanye : 
Transkon-Rent x Pedders x Line-X 

d ilanjutkan dengan d isp lay p roduk Pedders dan Line-X  
testimonial singkat dari perwakilan Pedders dan Line-X . 

Media Kampanye : 

Kampanye ini menggunakan media Youtube PT Transkon Jaya Tbk. 



Hasil Kampanye : 
Kampanye ini menghasilkan 129x tayangan, 3,5 jam waktu tonton, dan menghasilkan    
1 (satu) subscriber. 

Kampanye : 
Transkon-Rent x Pedders x Line-X 



Kampanye :  
#TRJAGoestoCampus 



Tujuan Kampanye : 
Memperkenalkan serta meningkatkan wawasan Mahasiswa di Kota Balikpapan akan  
pentingnya kehadiran struktur Corporate Secretary pada Perusahaan Terbuka beserta  
peran dan fungsinya. 

Bentuk Kampanye : 
Kampanye ini berbentuk webinar dan masing-masing Kepala Bagian dari Corporate  
Secretary yaitu : Investor Relation (saat ini Corporate Relation), Digital Relation (saat ini  
Corporate Communication) dan Compliance (saat ini Legal Compliance) memaparkan  
fungsi, tugas dan tanggung jawab masing-masing bagian. 

Media Kampanye : 
Kampanye ini menggunakan media zoom berdurasi sekitar 2 jam dengan target 100  
peserta dari Universitas Bal ikpapan dan Universitas Mulia Balikpapan. 

Kampanye :  
#TRJAGoestoCampus 



Hasil Kampanye : 
Kampanye ini menghadirkan lebih dari 100 peserta dan mendapat interaksi  
(engagement) yang cukup tinggi dari peserta, terbukti dari jumlah peserta yang  
mengikuti kuis online setelah sesi webinar selesai. 

Kampanye :  
#TRJAGoestoCampus 



Kampanye :  
Kesetaraan Gender 



Tujuan Kampanye : 
Mensukseskan webinar Women Empowerement, Empowered Women yang di  
selenggarakan oleh t im Legal Compliance, juga sebagai langkah awal promosi  
komitmen PT Transkon Jaya Tbk dalam pemenuhan indeks SDG yaitu Kesetaraan  
Gender. 

Bentuk Kampanye : 
Kampanye ini berbentuk 10 instastory dengan pertanyaan berbeda. 10 instastory  
tersebut memerlukan aksi dari para pengikut instagram PT Transkon Jaya Tbk. 

 
Media Kampanye : 
Kampanye ini menggunakan media Instagram PT Transkon Jaya Tbk. 

Kampanye :  
Kesetaraan Gender 



Hasil Kampanye : 
Kampanye ini berhasil menjangkau 456 akun dan muncul sebanyak 463 kali. 

Kampanye :  
Kesetaraan Gender 



TERIMA KASIH 


